Kauhajoen Ruokamessut avajaiset 3.9.2010 Uutuustuotekilpailu

Arvoisat kutsuvieraat, hyvat messuvieraat ja naytteill easettgj at

Kauhajoen Ruokamessujen 20-vuotisjuhlamessujen juhlistamiseksi

ruokamessutoi mikunta paétti jérjestda uutuustuotekilpailun pienille ja keskisuurille
elintarvikealan yrityksille. Kilpailun k&ytannon toteutuksesta on vastannut Foodwest
Oy ohjelmapéadllikkoé Salme Haapalan johdolla.

Kilpailun tarkoituksena on innostaa yrityksia kehittamaan asiakasl ahtoisi 4,
Innovatiivisia tuotteita. Tuotekehittelyn avulla yrityksen mahdollisuudet kasvaaja
menestya paranevat jakilpailukyky liséantyy.

Toiseks kilpailun on tarkoitus tehda kuluttajille tunnetuksi pienten ja keskisuurten
elintarvikeyrittgjien tuotteita.

Kolmanneks uutuustuotekilpailulla pyritéan tukemaan l&hiruoan, luomutuotannon ja
ylipdansa suomalaisen elintarvike alostuksen vahvuuksiainnostamalla yrityksia
systemaatti seen kehitystoimintaan.

Kilpailun séantdjen mukaan kilpailuun voi osallistua suomalainen elintarvikeyritys,
alkutuotannosta jal ostukseen asti. Y rityksen tuotanto tapahtuu Suomessa ja suurin osa
raaka-aineista on suomalaisia. Kilpailuun ilmoitettu tuote ei saanut olla markkinoilla
ennen kuin ilmoittautumisaika kuluvan vuoden helmikuun lopulla p&&ttyi. Tuotteiden
tuli olla valmiita pakkauksineen huhtikuun loppuun mennessa.

Kilpailuun ilmoittautui 14 erilaista uutuustuotetta.

IImoitettujen tuotteiden arviointia varten toukokuulla oli koollan. 12 jasenen raati,
koostuen ruokamessutoimikunnan lisdksi elintarvikealan ammattilaisista seka
opiskelijajasenista.

Luonnollisesti raadin jasenista kukaan ei ollut osallistunut kilpailevien tuotteiden
kehittémiseen ja muutoinkin raadilta edel lytettiin kaikinpuolista luottamuksel lisuutta.

Kilpailun séannot maarittelivét arviointiperusteiks mm:

- uutuusarvo markkinoilla: onko vastaavaa tuotettajo markkinoilla

- eettiset ndkokohdat: luomutuotanto, paikallisuus tms

- ravitsemukselliset ndkokohdat: rasvan mééra jalaatu, suola-, sokeri- tai
kuitupitoisuus, erityisruokavaliot jne

- aistinvarainen laatu: tuote ja pakkaus

- innovaatio: uusi teknologia vamistuksessa, uusi raaka-aineyhdistelma, uusi tapa
yhdistda asioita

- mahdollisuudet markkinamenestykseen

- hinta- laatusuhde omassa segmentisséan



Arviointiraati valitsi kolme finalistituotetta, joiden markkinoinnissa on koko kesan
gan ollut mahdollisuus kayttaa tietoa tasta finali stiasemasta.

Namafinalistit ovat aakkosérjestyksessa:
Pirjon Pakarin H§ypoika-tdysyvakakko, Profood Oy:n Mummon keittoai nes seka
Puukarin Pysakin kuivattu luomuruisleivan juuri

Viime viikolla pitdmasséén kokouksessa ruokamessutoimikunta valits finalistien
joukosta voittagjan, uutuustuotteen 2010. Perustel uina toimikunta néki mm:

- vastaavaa tuotetta el ole markkinoilla kuluttajapakkauksena, liséksi tuote 16ytyy
myds sk-pakkauksena

- tuotteessa kaytetyt kasvikset ovat tuoreitajakotimaisia

- perunan ja kasvisten laatu séilyy hyvang, jopa uudelleen |lammitettyna

- el sisdllarasvaa

- maku erinomainen

- uudenlainen tuotantomenetel mé&- jaraaka-aineyhdistelma

- sopii erityisruokavaliokayttoon

- hinta- laatusuhde kohdallaan

- tuotteen monipuolinen kayttémahdollisuus

- uusi, erinomainen apu arkiruoanlaittoon

- mahdollisuudet markkinamenestykseen

Néilla arviointiperusteilla ruokamessutoimikunnan yksimielinen valinta Kauhajoen
Ruokamessujen 2010 uutuustuotteeksi oli Profood Oy:n Mummon keittoaines.

Kiitan ruokamessutoi mikunnan puol esta kaikkia uutuustuotekilpailuun osallistuneita
yrityksia jatoivotan edelleen intoa ja menestysta elintarvikeyritysten
tuotekehitystydlle.

Teille uutuustuotekilpailun voittgalle seka finalisteille toivotan onnea hyvan

menestymisen johdosta tassa kil pailussa sekd menestysta ja innostusta myos
tulevaisuuden haasteisiin.

Profood Oy:n toimitusjohtaja Satu Raiski

Pirjon Pakarista Hannu Malmivaara
Puukarin pysakistd emanta Anita Ovaskainen jaisanta Helkki Ovaskainen



